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掌
握
美
學
意
涵‧

啟
動
創
意
思
維

從
繪
畫
分
析
到
廣
告
創
意
、
從
城
市
景
觀
到
家
居
園
藝
、
從
手
機
造
型
到
動
漫
遊
戲
，
處
處
都
可
見
美
感
元
素
、
創
意
靈
感
，
但
你
知

道
美
學
是
什
麼
嗎
？
透
過
了
解
美
學
、
研
究
創
意
，
自
然
會
更
理
解
創
意
，
從
而
知
道
如
何
培
養
創
意
。

文
／
羅
怡
如  

部
分
圖
片
資
料
提
供
／
賀
瑞
麟
、
商
周
出
版
、
時
報
出
版

「
美
學
」
對
多
數
人
來
說
，
是
個
朗
朗

上
口
的
字
眼
，
但
我
們
真
的
懂
得
美

學
的
意
涵
，
及
其
在
生
活
中
的
實
用
性
是
什

麼
嗎
？

美
學

＝

美

＋

感
之
學

  

說
到
美
學
，
雖
然
中
文
早
就
有
「
美
」
和

「
學
」
這
兩
個
字
，
但
卻
沒
有
「
美
學
」
這

個
詞
，
因
為
「
美
學
」
這
個
詞
是
一
直
到
西

方
近
代
才
出
現
的
。
「
美
學
」
一
詞
是
日
本

人
對
於
德
文
「Ä

sthetik

」
的
漢
字
翻
譯
。

中
文
沿
用
「
美
學
」
這
個
譯
名
來
指
稱
那
些

對
於
「
美
」
和
「
感
」
加
以
研
究
的
學
問
。

關
於
美
學
的
起
源
，
國
立
屏
東
大
學
文
化
創

意
產
業
學
系
副
教
授
賀
瑞
麟

表
示
，
基
本
上
，
從
西
方
古

代
的
哲
學
家
如
柏
拉
圖
、
亞

里
斯
多
德
或
之
前
更
早
的
思

想
家
就
已
開
始
討
論
「
美
」
、

「
藝
術
」
的
問
題
，
卻
沒
有

專
門
為
討
論
「
美
」
或
「
感

性
」
的
學
科
確
定
一
個
名
字
，

直
到
一
七
三
五
年
哲
學
家
鮑

姆
加
通
（A

lexander G
o
ttlieb 

B
au

m
g
arten

，1
7
1
4
-1

7
6
2

）

寫
了
一
本
名
為
《
詩
的
哲
學

沉

思

錄

》
（M

aditatio
nes 

p
h
ilo

so
p
h
icae d

e n
o
n
n
u
llis 

ad po
em

a pertim
em

tibus

）
的
書
，「
美
學
」

這
一
學
科
的
主
要
內
容
才
出
現
。
在
這
本
書

裡
，
鮑
姆
加
通
首
次
提
出
了
一
個
重
要
想

法
，
那
就
是
古
典
哲
學
只
關
心
理
性
和
可
理

解
的
事
物
，
幾
乎
完
全
忽
略
了
感
性
和
可
感

知
的
事
物
，
於
是
，
他
提
出
了
建
立
一
個
新

的
哲
學
分
支
｜
｜

「
感
性
學
」
的
大

膽
設
想
。
照
他
的

看
法
，
「
感
性
學
」

就

是
「

詩

的

哲

學
」
，
它
涉
及
的

是
「
可
感
知
的
事

物
」
，
而
非
「
可

理
解
的
事
物
」
。

他
在
一
七
五
〇
年

出
版
了
一
部
重
要

著
作
：
《
美
學
》

（a
e
sth

e
tic

a

；

感
性
學
）
，
從
美
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學
史
上
來
說
，
這
個
年
份
以
及
這
本
著
作
的

意
義
非
比
尋
常
，
鮑
姆
加
通
更
以
「
美
學
之

父
」
的
名
望
而
蜚
聲
美
學
史
，
正
因
為
他
是

首
位
為
美
學
正
名
、
為
美
學
奠
定
了
堅
實
根

基
的
哲
學
家
。

  

他
進
一
步
指
出
，
人
人
能
感
受
美
，
但
未

必
人
人
都
能
思
考
美
。
「
美
」
在
「
美
學
」

中
並
不
是
唯
一
的
主
題
（
雖
然
它
是
重
要
的

主
題
）
，
「
美
學
」
的
內
容
還
包
括
「
藝

術
」
、
「
愛
」
和
其
他
感
性
相
關
議
題
。

美
學
落
實
在
生
活
中

   

而
一
般
人
如
何
培
養
個
人
的
美
學
意
涵
，

並
落
實
在
生
活
中
？
賀
副
教
授
提
出
以
下
建

議
：

  

一
、
美
學
生

活
化
，
先
去
感

受
日
常
生
活
中

的

美
，

欣

賞

美
，
然
後
再
思

考
美
。
善
用
各

種
感
官
，
特
別

是

聽

覺

和

視

覺
，
去
感
受
聲

音
之
美
和
形
象

之
美
，
再
思
考

這
些
聲
音
和
形

象
為
什
麼
美
，
可
以
透
過
研
讀
美

學
家
的
理
論
來
思
考
，
包
括
黑
格

爾
的
象
徵
型
、
古
典
型
、
浪
漫
型

藝
術
；
康
德
的
柔
美
、
壯
美
等
等

理
論
，
透
過
感
受
來
思
考
。

  

二
、
生
活
美
學
化
，
透
過
學
習

的
理
論
來
解
釋
日
常
生
活
的
美
感

現
象
。
未
學
美
學
之
前
，
見
山
是
山
；
苦
學

美
學
之
時
，
見
山
不
是
是
；
學
成
之
後
，
見

山
又
是
山
。

  

美
學
欣
賞
不
只
限
於
藝
術
，
也
擴
及
人
類

的
其
他
感
性
面
，
藉
由
美
感
體
驗
，
讓
自
己

產
生
愉
悅
、
舒
適
的
感
受
，
就
是
美
。
美
學

對
激
發
創
意
，
也
極
有
幫
助
。
許
多
美
學
家

研
究
創
意
，
透
過
了
解
美
學
，
自
然

會
更
理
解
創
意
，
從
而
知
道
如
何
培

養
創
意
。

意
想
不
到
的
連
結

＝

創
意

如
何
激
化
大
腦
，
尋
找
創
意
來

源
？
賀
瑞
麟
表
示
，
可
以
透
過
左
右

腦
並
用
，
因
為
我
們
人
的
左
腦
主
導

邏
輯
，
而
右
腦
則

是
創
意
來
源
，
平

時
多
發
想
，
並
且

以
意
想
不
到
的
方

式
來
連
結
一
些
看

似
平
常
的
事
物
。

他
建
議
可
以
亞
里

斯
多
德
的
「
四
因

說
」
為
切
入
點
。

所
謂
「
四
因
說
」

指
的
是
每
件
事
物



42RICH 達人　2015　OCT

生
活
美
學RICH  Health 

的
組
成
，
不
外
乎
質
料(

材
料)

、
形
式(

外

形)

、
動
力(

作
者
、
技
術)

、
目
的(

功
能)

四
種
成
因
，
嘗
試
用
新
的
觀
點
看
事
物
，
將

此
四
種
成
因
重
新
組
合
，
就
能
產
生
新
的
事

物
。
例
如
：
台
灣
公
司
和
大
陸
廠
商
合
作
生

產
一
款
石
頭
紙
，
是
將
石
頭
磨
成
粉
製
成

紙
，
透
過
質
料
的
突
破
，
讓
紙
與
石
頭
產
生

意
想
不
到
的
連
結
，
是
款
創
意
又
實
用
的
商

品
。
而
前
一
陣
子
頗
為
風
行
的
方
西
瓜
，
則

是
結
合
外
形
及
技
術
突
破
，
讓
人
耳
目
一

新
。創

意
不
是
天
馬
行
空
，
多
看
別
人
的
創

意
，
了
解
之
後
，
創
造
屬
於
自
己
的
作
品
。

想
要
產
生
創
意
，
可

採
取
「
守
|
破
|

離
」
策
略
，
也
就
是

透
過
模
仿
、
突
破
、

脫
離
窠
臼(

自
成
一

格)

三
階
段
，
來
逐

步
培
養
。

  

懂
得
欣
賞
美
的
事

物
，
找
出
不
同
物
件

的
特
色
優
點
，
再
將

不
同
特
點
結
合
，
產

生
意
想
不
到
的
連

結
；
但
要
注
意
這
個
連
結
是
有
邏
輯
性
的
，

雖
是
信
手
捻
來
的
發
想
，
但
根
基
卻
是
紮
實

的
。
就
像
粉
圓
與
奶
茶
原
本
是
兩
種
不
相
干

的
物
品
，
透
過
新
的
連
結
，
就
產
生
意
想
不

到
的
效
果(

珍
珠
奶
茶)

。
只
要
勤
於
觀
察
、

思
考
，
創
意
思
考
一
點
也
不
難
。

賀瑞麟 Profile
學歷：
國立政治大學歷史系學土
國立臺灣大學哲學所碩士、博士
現任：
國立屏東大學文化創意產業學系副教授
經歷：
國立屏東師範學院社教系副教授
國立屏東教育大學通識教育中心主任
國立屏東教育大學臺灣文化產業經營學系系主任
專長：
哲學、美學、創意思考、文化創意產業
著 ( 譯 ) 作：
Ralph Walker 著，賀瑞麟譯，《康德》，臺北：麥田，1999。
周德禎、賀瑞麟等著，《文化創意產業：理論與實務》，臺北：五南，2012。
周德禎、賀瑞麟等著，《文化創意產業之個案與故事》，臺北：五南，2014。
賀瑞麟，《今天學美學了沒》，臺北：商周，2015。
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「有人問我創意在哪裡？我說創意在這裡，在那裡，在一本書裡，在一部電影裡，在一則新聞裡，

在一首搖滾樂裡，在一幅充滿童趣的畫裡，在一盤美味的義大利麵裡，在一束盛開的鮮花裡，在一

杯午后的特調咖啡裡⋯⋯只要用心就會遇見，記得大方點，說聲嗨，把他留下來，那會讓你嘴角上

揚一整天。」──龔大中

西
裝畢挺、面無表情、調侃自己的「全聯先生」；日行一善、也號召大家多做好事的「水超人」

（Waterman）；youtube 上「十五影展」紀念十五歲那段青春美好時光的十五部短片。這一支支創

意廣告的幕後推手，正是龔大中。

  從事廣告創意十五年，對龔大中來說，創意不只是工作，更是生活。他認為，創意人應該要不斷嘗試，

去做別人沒有做過的東西。而且創意應有文化影響力（culture tension），創意若能呼應到社會人心、牽

動消費者內心的真實想法，便能賦予廣告有如原子彈般爆發四溢的影響力。

  在他所著的《當創意遇見創意》一書中提到，所謂的創意就是在策略信息和原本看似不相干的表現內容

（可能是一句話、一幅畫面、一個故事、一段演出或一種現象）之間，尋找到關聯性，搭建起一座橋梁，

在這個過程中，垂直式的邏輯思考才是真正的關鍵。而創意人員必須先有能力做到這件事，才可能把手上

的 case 或者是廣告這份工作和自己身上的創作能量相連結，也就是說先把事情做對，這座橋梁搭得愈牢、

愈堅固，點子就可以跳得愈遠、愈意外，然後才有機會進入個人「才情」的競賽比拼，看誰可以把事情做

得更好。

  他進一步指出，縝密、嚴謹、規則和紀律，這些和創意很不搭調的字眼不斷地出現，實在是因為這是廣

告這個行業完全不准有灰色地帶和模糊空間的本質，精準度和邏輯思考正是廣告創意工作和其他創意領域

最大的不同。創意無所不在，也無須外求，生活中的大小事都有著祕密的語言與活力，端看你看待的角度

與感應。

龔大中 Profile

  輔仁大學廣告系畢業，現職奧美廣告執行創意總監，
做過全聯福利中心、味丹多喝水和 NIKE 的廣告，得過
一些廣告獎，同時也是導演、大學講師、作詞人、專欄
作家和跑者。
  從事廣告創意十五年，曾經以跑者身分出過一本叫做
《我在跑步》的書，《當創意遇見創意》是他的第二本，
也是首次以創意人身分寫書，希望還有下一本。

無所不在的創意


